Dall operazione il Gruppo si aspetta di ricavare 20 min di dollari
Poltrona Frau: stretta alleanza

con per gl Stati Uniti

D1 DOMENICO BARKECA
Paltrona  Frau  Group ha
annuncialo di aver firmalo
uwalleanza  siralegica  can
per I distribugone
negli Stati Uniti nel segmento

ufficio dei  prodotti  del
Gruppe, sinergici can quelli
del marchio  americano.

Lintesa prevede apertura di
un canale distributivo aggiun-
tivo rispetto u quello principa-
le, fucalizzato sull‘area wfficio,
che fino ad oggi Poltrona Frau
Group ha coperlo solo per L
parle execulive.

Pultrona Frau Group, inoltre,
prevede di generare athaversa
questo accordo 20 milioni di
Jallari nei primi cinque anni
Contimua, infine, il processo di
espansione del Gruppo negli
Stati Uniti, con uma muova
apertura u Chicago, o marzo
2011, ¢ la pits grande showr
om di Gruppo a Miam, previ-
sta per giugno. EGSER , on
oltre 1.2 niliardi di dollari di
futturaty nel 2010 el oltre 600

dealers, &

leader mondiale

nella progettazione e produ-
zione di ambienti di lavoro
Resssihili e sostenthili, con lines
dil produtti che comprendana
pareti mobili, sistemi di arredo,
scrivanie, sedute, arredi dire-
sionali, archiviazione, tavol,
accessori per Iilluminazione
ed i1 cablaggio. Pultrona Frau
Group & presente negli Stati
Uniti con 4 flagship siares a
New York (2 di Cassing, 1 di
Foltrona di
Cappellini), 2 flagship a Los
Angeles (1 per Pollrona Frau e
1 per Cappellini), 2 flagship
gestiti da un partner qualifica-
tu a Miami nel Design District
(1 per Poltrony Frau e 1 per
Cappellini), un monobrand di
Toltrona lirau a Washington ed
un  nuovo showroom  di
Gruppu @ Chicagy, appena
inaugury,

E’ prevista per gingno 'apertu-
ra del pitt grande Mullibrand
di Gruppo a Miami, contenen-
te tutti i marchi principali di
Poltrona Frau Group tra cu:
Poltona Frau,
Cappellini & Nemo per il seg-

Frou ¢ 1

Cassina,

mento luce. Il mercato Usa
residenziale ¢ contract ha regi-
strato per il Gruppo una cresci-
i del 285 el 2010 ed ha rap-
presentata il 7% del fatturato
totale. “Si tratta - ha spiegato
una nola - di un mercato da
sempre di grande rilevinga
strategica per il Gruppo e Lnce
cordy con ENEER permettera
un ulteriore sviluppo della
copertura geagrafica negli Stati
Unit, grazie alla capillare rete
di distribuzione del marchio
americamo, che integrerd § smoi
prodotti d'ufficio con quelli di
Poltruna Frau Group. Tnoltre,
in hase all'accardo sono previ-
st crescenti mvestimenti in
comunicazione e marketing
megh Stati Unith, da chetiuare
congiuntamente con
a upporto della hrand aware-
mess dei marchi del Gruppo”

“Siamo molte soddisialli di
questo aucordy - b dichiarato

Dario Rinero, Ceo di Poltrona
Frau Group= rappre-
senta per noi il partmer ideale
per sviluppare il canale fticio
megli Stati Uniti. Quuesta sfrate-
gia aifianca limportante pro-

getto di espansione sul merca-
to americano nel segmenlo
residenziale, su cui sia noi che i
nostri partner
abbiamo investita fino ad vgg,
@ rafforza, incrementando la

selezionati

brand awareness dei

marchi, prevenza
Gruppo negli Usa, Siams con-
fidenti che questa alleanza,
atcompagnats dallimportante
piano di espansione del seg-
mento residenziale e dalle
nuove aperture previste, ci per-
metterd di crescere in guesto
mercto a doppia vifra nei
prossimi anni, aumentando
anche la nostra market shate”

“Questa importanie: alleanza -
ha detto Franco Bianchi, Ceo di

nosiri

Ta del

INESSATIRY - 2 inizio dli wna par-
mership  shategica b
WA ¢ Poltona Frow

Group, leader nel segmento di
alta gamma dell'arredamento
di design, e dara La possibility
di completare in modo sinerg-
<0l st offects nel mondo

dellufficio con prodatti di
allissimo pregio, che rappre-
del made in

senlano i1 neglio
Itely nel mondo”




